Venta de Medicamentos en
Establecimientos Comerciales

El proyecto iniciado en mensaje pre-
sidencial, y que actualmente se
encuentra en discusion en el Congre-
so, permite la venta de todos aquellos
medicamentos que no requieran receta
médica en establecimientos comercia-
les adicionales a las farmacias, siem-
pre y cuando se cumpla con los requi-
sitos establecidos en la misma ley,
como es el caso de tener un area espe-
cialmente destinada que permita su
conservacion y almacenamiento, y que
se consideren medidas para evitar el
alcance de los farmacos por parte de

infantes.

Se trata de una excelente
iniciativa que permitird una
mayor competencia, reducién-
dose asi los niveles de con-
centracion, lo que debiera tra-
ducirse en mejores ofertas de
este tipo de medicamentos,
sobre todo cuando se trata de
productos bastante homogé-
neos y con informacion de
precios relativamente de facil
acceso y rapida comparacion.

A su vez, se aumentaran
considerablemente los canales
de distribucién, ya que al ser
posible adquirir remedios en
lugares como supermercados,
centros comerciales, almace-
nes e incluso bombas de ben-
cina, se complementara el

area de cobertura de las farmacias y almacenes farma-
céuticos.

Serd prudente, en todo caso, velar porque el consu-
midor cuente con la suficiente informacién respecto de
los farmacos a disposicion del publico, para lo cual
debiera precisarse los aspectos practicos del uso de los
medicamentos y establecerse la informacién que debe-
ran tener tales productos para que el consumidor sea
capaz de tomar la decision que le resulte mas conve-
niente.

Hay, eso si, una norma que puede ser de dificil cum-
plimiento, y es aquélla que dice relacion con la obliga-
cion de adoptar los resguardos necesarios para asegu-
rar que los infantes —menores de 7 afos— no tengan
acceso a tales medicamentos, lo que puede dar paso a
una regulaciéon excesiva, ya que seria casi imposible
impedir que un nifio tome un producto que se encuen-
tre en estantes, repisas o gondolas. Esta regulacion no
existe, por ejemplo, para la venta de bebidas alcohdli-
cas o elementos contundentes. Aln mas, ésta es mas
una obligacion de los padres y apoderados que de los
establecimientos comerciales, sin perjuicio que estos
ultimos deben facilitar dicha obligaciéon en la medida
de lo posible.

En definitiva, debiera esperarse un efecto positivo y
permanente con la promulgaciéon de esta ley, al
aumentarse no sélo la competencia, sino que también
la cobertura de los medicamentos, lo que beneficiara
la salud y el bolsillo de los consumidores.
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iniciativa que
permitira una
mayor
competencia,
reduciéndose asi
los niveles de
concentracion,
lo que debiera
traducirse en
mejores ofertas
de este tipo de
medicamentos”.



